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=\, eit dem Jat hsel produziert Volk in der
schon im Dezember von Bundeskanzler Gerhard
Schroder eingeweihten ,Glasernen Manufaktur” in
Dresden die neue Luxuslimousine ,Phaeton”. Diesem

Wesen soll im folgenden nachgespiirt werden.

Die Drohung mit der VerheiBung

Der Name des neuen Volkswagen stammt aus der griechi-
schen Mythologie. Laut VW isvorsitzendem Ferdinand
Piéch steht Phaeton fiir ,der Leuchtende”. Zudem sei Phaeton
im vergangenen Jahrhundert eine Bezeichnung fiir besonders
edle und reprasentative Kutschen gewesen. Wer sich die Mihe
macht, die Geschichte des Phaéthon mit & und h in den Meta-
morphosen des griechischen Dichters Ovid nachzulesen, erfahrt
allerdings einige ungewdhnliche Details.

Phaéthon, Sohn des Sonnengottes Phobus oder Helios, zwei-
felt an seiner géttlichen Herkunft und fordert deshalb einen
Pfand von seinem Vater. Der verspricht, ihm als Zeichen seiner
vaterlichen Liebe jeden Wunsch zu erfiillen. Da wiinscht sich der
Sohn, einmal mit dem Sonnenwagen fahren zu diirfen. Phébus
warnt Phaéthon, ihm fehle das Wissen, um den Wagen -, die
VerheiBung"” - lenken zu kénnen. Doch Phaéthon bleibt beharr-

lich, und so muss Phabus nachgeben.

Die gefliigelten Rosse
rasen los und schon
bald verliert der
Sohn die Kontrolle

anainsT

kaufen soll, muss er mit viel Eventkultur von dem apo-
kalyptischen Beigeschmack befreit werden, der jeder
machtigen Technik eingeschrieben ist. Diesen Akt der
Epiphanie, die Erscheinung der Gottheit unter den
Menschen, verlegte Volkswagen allerdings vom Drei-
kénigstag in den Marz: Erst auf dem Genfer Automo-
bilsalon darf'der Phaeton wie Athena dem Schenkel
Zeus' den FlieBbandern entspringen. Erst dann darf
der technische Fetisch seine Faszination ausspielen.*

Das Leuchten der Marken

Wie kam Ferdinand Piéch nun aber darauf, den Phaeton als
. der Leuchtende” vorzustellen? Das Phaenomenon bedeutet im
Griechischen das , Erscheinende, das Einleuchtende”, den in sei-
ner Sinnlichkeit gegebenen Gegenstand. Der Wortanfang
phén... stammt wiederum vom Griechischen phainein ab und
bedeutet ,sichtbar machen, leuchten”. Davon leitet sich auch
der Phénotyp ab, das Erschei bild eines Organi das
durch den Genotyp und die Umwelt gepragt wird. Vielleicht
fiihrt uns das auf eine Spur: Wére der Phaeton ein Phénotyp,
was macht er dann sichtbar, welchen Genotyp bringt er zum
leuchten?

Die kanadische branding-Kritikerin Naomi Klein (Autorin von
No Logo!) schreibt, wéhrend klassisches Marketing in der Asso-
ziation von z.B. Schénheit und einem bestimmten Produkt be-

standen habe, hatten in den spéten Achtzigern viele Konzerne

erklart, ,Produktion sei nur ein zufalliger
Bestandteil ihrer Betatigungen”. Sie wiir-
den nicht primér Dinge, sondern ,Ideen
und Images fiir ihre Marken” produzie-
ren; ihre tatséchliche Arbeit bestiin-
de in dem Aufbau ihrer Marken.
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Fussnoten

Werten” erreichen, sondern muss ,seine Markenidee auf so
viele kulturelle Oberflachen wie nur eben maglich projizieren”.
VW-Sprecher - Hans-Peter Blechinger betont, die offentliche
Montage im Zentrum einer Kulturstadt sei wesentlicher

dteil des VW-Konzeptes. , Die Manufaktur ist der Zwinger
des kommenden Jahrhunderts”, kiindigte der Miinchner VW-
Hausarchitekt Gunter Henn das Projekt an. Auf der Website der
glasernen Manufaktur wird eine ,360; Dresdentour” angebo-
ten, ein liches video-visuelles sich um sich
selbst Drehen im Angesicht der Semperoper, des Zwingers und
des GroBen Gartens zu verstehen ist” Wenn dies die frischen
unverbrauchten Raume sind, von denen Naomi Klein spricht, in
denen die Markenidee ausgebreitet werden soll, darf man
gespannt sein, ob VW das Radeberger-Image aus der Semper-
Oper h hen bek Sicher ist j dass die
Marke kulturellen Raum k muss, um zu verhind
dass sie schrumpft. Solche Unternehmen sind als sich sténdig
ausbreitende Ballons vorstellbar, schreibt Klein. ,Offentlicher
Raum, neue politische Ideen und avantgardistisches Image sind
das Gas, mit dem er sich fiillt". Die oben gestellte Frage kann
nun beantwortet werden: Es ist die Marke Volkswagen, die der
Phaeton zum leuchten bringen soll.

Fabian Kroger
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